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manuale 
identità visiva

Il progetto di costruzione, revisione e 
aggiornamento dell'identità visiva di Ateneo 
è affidata al didacommunicationlab del 
Dipartimento di Architettura, con la collaborazione 
e supervisione dell'Unità funzionale Prodotti e 
strumenti per la comunicazione istituzionale e 
per gli studenti.
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elementi base
Logotipo

ll logotipo, da qui in avanti ‘logo’, dell’Università di Firenze è 
costituito dalla combinazione tra due elementi: il Salomone e il 
lettering. L’uso disgiunto dei due elementi è eccezionale e deve 
essere sempre autorizzato dall’Unità funzionale Prodotti e 
strumenti per la comunicazione istituzionale e per gli studenti. 
 

Il logo dell’Università degli Studi di Firenze é un 
Marchio Comunitario registrato.

È vietata ogni utilizzazione anche parziale se 
non autorizzata. Ogni violazione é sanzionabile 
a norma di legge

Il Salomone, re sapiente e giusto per 
eccellenza, è un fondamentale elemento 
di continuità con il passato, dato che 
rappresenta l’Università di Firenze 
già dalle sue origini, che risalgono allo 
Studium florentinum fondato nel 1321. 
Ecco perché il Salomone compare anche 
in versioni del logo precedenti a quella 
attuale (l’ultimo restyling risale al 2013).

Il lettering del logo è suddiviso su tre 
righe, non comprende la preposizione 
‘di’ e pone l’accento sulla parola ‘Firenze’ 
per sottolineare il legame con la città (la 
dicitura “Università degli Studi di Firenze” 
rimane come ragione sociale dell’ateneo 
e compare quindi in calce ad ogni 
documento legale, comprese le pagine 
web). Il font utilizzato è il Trajan, non è 
possibile utilizzare font diversi.
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elementi base
Logotipo

La struttura del logo non può essere modificata. 
Il logo può solo essere ingrandito o rimpicciolito, ma 
deve mantenere le sue proporzioni. 
Per permetterne la leggibilità, la larghezza del logo non 
può essere inferiore a 35 mm.

L’area di rispetto è identificata secondo la griglia 
illustrata. 
In nessun caso è previsto un rapporto o un ordine 
diverso tra i due elementi.

Nel caso di utilizzo combinato con altri loghi istituzionali 
è necessario rivolgersi all’Unità funzionale Prodotti e 
strumenti per la comunicazione e per gli studenti.

esempi di utilizzo improprio del logo

non deve essere distorto, ma scalato proporzionalmente  
(dimensione minima per la stampa deve essere di massimo 10mm in altezza)

non deve essere inclinato gli elementi non possono essere 
spostati
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Logo nero (versione positiva)

uso corretto uso sbagliato

Logo bianco (versione negativa)

PANTONE 301

C100 M45 Y0 K42

R0 G91 B143

colore istituzionale UNIFI

Caratteri e colori sono elementi fondamentali nella creazione 
dell’identità: veicolano il marchio e i suoi valori in modo chiaro e 
univoco verso l’interno e verso l’esterno.

Le parti che compongono il logo – Salomone e lettering – 
possono essere solo nere (versione positiva del logo) o bianche 
(versione negativa del logo).

Il fondo su cui si applica può essere colorato. È possibile 
utilizzare la versione negativa del logo anche su fondi di colore 
diversi da quelli istituzionali purché non ne venga minata la 
leggibilità. 

Nel caso di stampe su materiali particolari (tessuto, legno, 
metallo) è necessario contattare l’Unità funzionale Prodotti e 
strumenti per la comunicazione istituzionale e per gli studenti 
per individuare il file esecutivo più adatto.

È necessario utilizzare i formati digitali forniti dall’Unità 
funzionale preposta.

elementi base
Colore
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La brand architecture serve a definire un sistema 
di gerarchie e di relazioni visive tra il brand 
principale (Università degli Studi di Firenze) e le 
realtà che lo costituiscono: in questo modello di 
identità riconoscibile, dipartimenti, scuole, corsi 
di studio, aree amministrative, sottostrutture, 
devono avvalersi dell’identità di Ateneo 
combinata con la propria denominazione. Non 
sono ammessi altri simboli o segni grafici.

Nei loghi delle singole realtà, il lettering 
dell’Università si riduce per dare forza e visibilità 
al dipartimento, alla scuola, al corso di studio, 
all’area amministrativa.

Nelle pagine seguenti presentiamo la versione del 
logo da applicare SOLO sulla carta intestata di: 

A. dipartimenti
B. centri
C. scuole 
D. strutture e sottostrutture

elementi base
Brand Architecture
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A.
Dipartimenti

C.
Scuole

B.
Centri

D.
Strutture e sottostrutture
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Nei banner delle singole realtà, il lettering si 
sposta a fianco di quello dell’Università per dare 
forza e visibilità al dipartimento, alla scuola, al 
corso di studio, all’area amministrativa.

Nelle pagine seguenti presentiamo la versione 
del banner da utilizzare per eventi o prodotti 
istituzionali di: 

A. dipartimenti
B. centri
C. scuole 
D. strutture e sottostrutture

elementi base
Brand Architecture
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A.
Dipartimenti

C.
Scuole

B.
Centri

D.
Strutture e sottostrutture

BANNER CONGIUNTI
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elementi base
Brand Architecture

Ogni struttura di ateneo ha a disposizione il 
proprio kit di comunicazione; qualora così non 
dovesse essere è possibile rivolgersi all’UF 
Prodotti e strumenti per la comunicazione 
istituzionale e per gli studenti per richiederlo.

È necessario rivolgersi all’UF anche per la 
creazione di banner congiunti.

Per i Dipartimenti che abbiano ottenuto il 
riconoscimento di Dipartimento di eccellenza, 
l’UF può fornire un kit di comunicazione 
aggiornato, da utilizzare esclusivamente nel 
periodo di tempo stabilito da tale riconoscimento.

banner dipartimento di eccellenza

logo dipartimento di eccellenza
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Le carte intestate sono fornite in formato 
elettronico per facilitarne l’uso e la 
compilazione.

Sono stati predisposti i modelli per i 
Dipartimenti, le Scuole e le Aree Dirigenziali.

I modelli si compongono di due fogli: il primo 
si differenza dal secondo per la riproduzione 
più grande del logo e le indicazioni più 
dettagliate sul soggetto scrivente.

L’intestazione della carta da lettera non 
è modificabile. Il piè di pagina dei modelli 
deve essere adattato da chi utilizza la carta: 
l’ufficio afferente alle aree amministrative o 
il docente afferente al Dipartimento/Scuola.

Formato 210x297 mm

declinazioni
Carta da lettere



m
an

ua
le

 id
en

tit
à 

vi
si

va
 u

ni
ve

rs
ità

 d
eg

li 
st

ud
i d

i fi
re

nz
e

m
an

ua
le

 id
en

tit
à 

vi
si

va
 u

ni
ve

rs
ità

 d
eg

li 
st

ud
i d

i fi
re

nz
e

22

23

carta intestata
AREE AMMINISTRATIVE
PRIMO FOGLIO

carta intestata
AREE AMMINISTRATIVE
FOGLI SUCCESSIVI

declinazione area
arial, corpo 9pt

testo interno
Arial, 

corpo 12pt

declinazione area
arial, corpo 7,5pt

15
m

m
35

m
m

25
m

m
10

m
m

10
m

m

10mm 10mm77mm

15
m

m
20

m
m

25
m

m
25

m
m

10
m

m

23mm 10mm44mm

indicazione ufficio
arial, corpo 10pt

indicazione ufficio
arial, corpo 9pt

recapiti
arial, corpo 9pt

recapiti
arial, corpo 8pt
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carta intestata
DIPARTIMENTI, SCUOLE, CENTRI, ...
PRIMO FOGLIO

carta intestata
DIPARTIMENTI, SCUOLE, CENTRI, ...
FOGLI SUCCESSIVI

testo interno
Arial, 

corpo 12pt

15
m

m
35

m
m

25
m

m
10

m
m

10
m

m

10mm 10mm77mm

15
m

m
20

m
m

25
m

m
25

m
m

10
m

m

23mm 10mm37mm

Nome e carica docente
arial, corpo 13 e 11pt

nome e carica docente
arial, corpo 10 e 8pt

recapiti
arial, corpo 9pt

recapiti
arial, corpo 8pt
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Per i biglietti da visita sono stati predisposti 
i due modelli riprodotti a fronte: uno per la 
squadra di governo e la dirigenza e un altro 
per docenti.

Il modello per i docenti riporta sempre il 
dipartimento di afferenza.

L’Unità funzionale Prodotti e strumenti 
per la comunicazione e per gli studenti, su 
richiesta, può fornire il file del biglietto da 
visita con i contatti istituzionali.

Formato 85x55 mm 
Stampa ad un colore (nero).

Per i biglietti con timbro a secco la stampa 
deve necessariamente essere seguita 
dall’Unità funzionale Prodotti e strumenti 
per la comunicazione e per gli studenti.

Per gli altri consigliamo la stampa su carta 
patinata opaca da 320 a 350g oppure su 
carta uso mano stesse grammature.

Suggeriamo di stampare biglietti da visita 
separati nelle due lingue, anziché un unico 
fronte-retro.

declinazioni
Biglietti da visita

10
m

m
10

m
m

5m
m

5m
m

5mm 5mm

10
m

m
10

m
m

5m
m

5m
m

5mm 5mm

biglietto da visita
RETTRICE E DELEGATI

biglietto da visita
DIPARTIMENTI, SCUOLE, ...

recapiti
helvetica light
corpo 7,5pt

recapiti
helvetica light
corpo 7,5pt

sito
helvetica light

corpo 7pt

salomone
timbro a secco

salomone
stampa in filigrana

nome
helvetica bold, 

corpo 10pt
qualifica

helvetica light, 
corpo 8pt

altro
helvetica light, 

corpo 7,5pt

nome
helvetica 

bold, 
corpo 10pt

qualifica
helvetica  

light, 
corpo 8pt
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Per le buste sono stati predisposti i 
modelli riportati. Il logo è posizionato a 
minimo 15 mm dall’alto e dal lato sinitro.

In questo caso, per preservarne la 
leggibilità, non è possibile riprodurre il 
logo al di sotto dei 20 mm di altezza.

declinazioni
Buste

BUSTA C6 - 162x114
distanza dai margini 15mm
altezza logo 20mm

BUSTA DL - 220x110
distanza dai margini 15mm
altezza logo 20mm

BUSTA C5 - 229x162
distanza dai margini 15mm
altezza logo 25mm

BUSTA C4 - 324x229
distanza dai margini 20mm
altezza logo 25mm

BUSTA C3 - 324x324
distanza dai margini 25mm
altezza logo 30mm
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•••didacommunication lab

DIDA Dipartimento di Architettura
Università degli Studi di Firenze

via della Mattonaia, 8 - 50121 Firenze

Altri strumenti di immagine 
coordinata sono disponibili alla 
pagina web 

www.unifi.it/identitavisiva

http://www.unifi.it/identitavisiva
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per informazioni
Unità funzionale Prodotti e strumenti 
per la comunicazione e per gli studenti
comunicazione@adm.unifi.it

ultimo aggiornamento febbraio 2022

mailto:comunicazione%40adm.unifi.it?subject=

